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PROFIL

Fatih Celik, Trabzon Universitesi Vakfikebir Meslek Yiiksekokulu Pazarlama ve Reklamcilik Bélimii’'nde dogent olarak gorev
yapmaktadir. Lisans, yiiksek lisans ve doktora derecelerini Selcuk Universitesi’nde Halkla iliskiler ve Tanitim alaninda almistir.
Akademiye gegmeden 6nce 2011-2014 yillari arasinda Anadolu Birlik Holding’de (Torku) medya ve halkla iliskiler alaninda
calismistir.

Farkli arastirma ekipleriyle ylriittigl son ¢alismalarda influencer otantikligini (International Journal of Consumer Studies,
2026), seyahat influencer pazarlamasinda pratfall etkisini (Journal of Hospitality and Tourism Management, 2026), tiketici
kafa karisikligini (Journal of Consumer Behaviour, 2026) ve reklamlarda dini cekicilikleri (Journal of Advertising, 2025)
incelemistir.

Arastirma uygulamalari lizerine de calismaktadir. Ortak yazarlariyla pazarlama arastirmalarinda aracilik analizinin nasil
yapildigini incelemis (Journal of Business Research, 2026) ve iiretken yapay zeka kullanilan arastirmalar i¢in AI-TRUST adli bir
seffaflik protokolii 6nermistir (The Service Industries Journal, 2026). Bunun yaninda sistematik literatiir taramasi tizerine
atolye calismalari vermektedir.

AKADEMiK GOREVLER EGITiM
2024- Docent, Trabzon Universitesi 2019 Doktora, Halkla iliskiler ve Tanitim, Selcuk
2020-24 Doktor Ogretim Uyesi, Trabzon Universitesi Universitesi
2018-20 Ogretim Gorevlisi, Trabzon Universitesi 2012 Yiiksek .Ijisans, Halkla lliskiler ve Tanitim,
- Selcuk Universitesi
2017-18 Ogretim Gorevlisi, Karadeniz Teknik )
Universitesi 2010 I:isa ns, Halkla Iliskiler ve Tanitim, Selcuk
Universitesi
PROJE, BURS VE ODULLER
2026-2028 BRIGHT-EU. Erasmus+ Jean Monnet (EACEA) projesi, no. 101240475. Arastirmaci. Yiiritiicl Prof. Dr.
Mustafa Bayrakgi, Sakarya Universitesi.
2026 TUBITAK 2219 Doktora Sonrasi Arastirma Bursu. Lancaster Universitesi isletme Fakiiltesi, Pazarlama
Boluimd, Birlesik Krallik. 12 ay, 2027°de basliyor.
2026 Erasmus+ Personel Egitim Hareketliligi. Guglielmo Marconi Universitesi, italya.
2024’ten beri TUBITAK Yayin Tesvik Destegi. Uluslararasi Bilimsel Yayinlari Tesvik Programi (UBYT). 2024’ten bu yana
diizenli olarak almaktadir.
2023-2026 Akademik Tegvik Basari Odiilii. Trabzon Universitesi. 2023, 2024, 2025 ve 2026 yillarinda verildi.
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Kitap bolimleri s
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Ibrahim, B., & Celik, F. (2026). Beyond the engagement ladder: Consumers’ online brand related activities (COBRAS) in
service brands. icinde V. Temizkan (Ed.), Pazarlama alaninda uluslararasi arastirmalar VIl (ss. 1-14). Egitim Yayinevi.

. Gelik, F., Polat, E., & Yildiz, S. Y. (2024). Turizmde influencer pazarlamasi. icinde E. Kog, A. Yazici-Ayyildiz, & T. Ayyildiz

(Eds.), Turizm pazarlamasi. Segkin Yayincilik.

. Celik, F. (2023). Yapay zeka ve sanal influencer pazarlamasi. icinde T. Yolcu & K. Ozkaynar (Eds.), Yapay zekéd ve pazarlama

(ss.99-120). Nobel Akademik Yayincilik.

. Gelik, F. (2021). Sosyal medya ve tiiketici psikolojisi. icinde V. Dogan (Ed.), Tiiketici psikolojisi (ss. 239-261). Beta Basim
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yaklasim (ss. 161-186). Cizgi Kitabevi.
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iklopedi maddeleri 4

Celik, F., & Polat, E. (2026). Understanding consumer confusion in marketing contexts. Encyclopedia of Marketing, pp. 1-
8. Elsevier. https://doi.org/10.1016/B978-0-443-29863-9.00143-4

Celik, F. (2023). Sosyal medya yorgunlugu. iletisim Ansiklopedisi. https://iletisimansiklopedisi.com/2023/09/08/sosyal-
medya-yorgunlugu-social-media-fatigue/

Celik, F. (2023). ikincil ekran. fletisim Ansiklopedisi. https://iletisimansiklopedisi.com/2023/08/16/ikincil-ekran-second-
screen/

Celik, F. (2022). Sosyal medya baglaminda gelismeleri kacirma korkusu (FOMO). iletisim Ansiklopedisi.
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etkilerinin S-0O-R modeli perspektifinden arastirilmasi. 27. Pazarlama Kongresi, Erzurum, pp. 737-748.

. Celik, F., & Ibrahim, B. (2023). A bibliometric analysis of sports marketing research in communication. 9th Global Business

Research Congress (GBRC 2023), Istanbul, pp. 200-201. https://doi.org/10.17261/Pressacademia.2023.1784

. Celik, F. (2023). A bibliometric analysis of TikTok research in communication. /. International Congress of New Horizons in

Social Sciences, Istanbul, p. 15.

. Gelik, F. (2023). iletisim alaninda meta-analiz arastirmalarinin haritalanmasi: Bibliyometrik bir inceleme. 9th Eurasian

Conference on Economics and Social Sciences, Kyrenia, pp. 274-275.

. Tuna, M. F,, & Celik, F. (2022). Reklama yonelik duygusal tepkinin online bagisa yonelik tutum tzerindeki rolii: Bir ¢coklu

aracilik modeli. 26. Pazarlama Kongresi, Kirsehir, pp. 520-532.

. Celik, F., & Dogan, I. C. (2021). Sosyal medya baglaminda sahte haber arastirmalarinin haritalanmasi: Bibliyometrik bir

analiz. 18th International Symposium Communication in the Millennium (CIM 2021), Erzurum, pp. 203-226.

. Celik, F., & Aktas, H. (2017). Preference of purchase and use of licensed sports products for university students. 1st

International Symposium on Social Sciences and Educational Research (ISCER 2017), Ankara, p. 100.

. Celik, F., & Dereli, A. B. (2017). 1946 genel secimleri dncesinde Cumhuriyet Halk Partisi’nin propaganda metni analizi. Ist

International Symposium on Social Sciences and Educational Research (ISCER 2017), Ankara, pp. 107-108.

. Celik, F., & Aktas, H. (2017). Siyasal iletisimde Twitter kullanimi: 1 Kasim 2015 genel se¢imleri 6ncesi ve sonrasi donemde

siyasal partilerin Twitter kullanimlari Gzerine karsilastirmali bir analiz. 1st International Symposium on Social Sciences
and Educational Research (ISCER 2017), Ankara, pp. 457-4T6.

Tarhan, A., & Celik, F. (2016). Yasam tarzi unsurlarinin Tirk dizilerindeki sunumu: “Huzur Sokag” dizisi lizerine bir analiz.
I. Uluslararasi Sosyal Bilimler Sempozyumu (ASOS 2016), Elazig, pp. 2491-2508.

OLCME ARACLARI

2022

2025

2022

Gelismeleri Kacirma Korkusu (FoMO) Olcegi, sosyal medya baglami . Zhang ve arkadaslarinin (2020)
6lceginin sosyal medya baglaminda Tiirkge uyarlamasi. Kisisel FOMO ve sosyal FOMO olmak tizere iki
boyut, iki 6rneklemle (N =251 ve N =353) dogrulandi. https://doi.org/10.26650/SP2021-838539

Cevrimici Disinhibisyon Ol¢egi (CDO) Tiirkge formu . Stuart ve Scott’in (2021) élceginin Tiirkce formu.
Dort liniversite 6grencisi 6rnekleminde (N = 663) tek boyutlu yapi, 6lciit gecerligi ve test-tekrar test
glivenirligi sinandi. https://doi.org/10.29228/joh.81794

Taraftarlarin sosyal medyada takim takip motivasyonlar dl¢egi . Kullanimlar ve doyumlar kuramina
dayali 36 maddelik 6lgek. Bes boyut: haber ve bilgi, taraftarlik, promosyon, etkilesim ve eglence (N =
534). https://doi.org/10.29228/itamder.58033
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Academic Review, ¢evrimigi

DERSLER
Trabzon Universitesi Vakfikebir Meslek Yiksekokulu’nda pazarlama, reklamcilik ve halkla iligkiler alanlarinda 6n lisans
dersleri vermektedir. Sistematik literatiir taramasi lizerine atolyeler de dlizenlemektedir.

Pazarlama ve tiiketici davranislari. Pazarlama ilkeleri; Tiiketici Davranislari; Dijital Cagda Tiiketici Psikolojisi; Pazarlama
Arastirmasi; Elektronik Pazarlama; Cok Kanalli Miisteri Deneyimi.

Reklam ve halkla iliskiler. Reklamciliga Giris; Halkla iligkiler; Halkla iliskiler Uygulamalari I; Halkla iligkiler Uygulamalari II.

Lisansiistii danigmanliklar. Yiiksek lisans tezi ikinci danismanligi: Kog, N. (2024), Trabzon Universitesi.

AKADEMIiK HIZMETLER
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International Journal of Consumer Studies; International Journal of Contemporary Hospitality Management; Journal of
Retailing and Consumer Services; Journal of Hospitality and Tourism Management; Journal of Consumer Marketing; Journal of
Interactive Advertising; Consumer Behavior in Tourism and Hospitality; Global Knowledge, Memory and Communication; Cogent
Business & Management; Sustainable Futures; International Journal of Business & Economic Studies; ve bircok dergi.

Yayin kurulu

Social Mucit Academic Review, Yayin Danisma Kurulu lyesi (2024-).
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2017-25 Birim Kalite Komisyonu lyesi
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