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P R O F İL

Fatih Çelik, Trabzon Üniversitesi Vakfıkebir Meslek Yüksekokulu Pazarlama ve Reklamcılık Bölümü’nde doçent olarak görev

yapmaktadır. Lisans, yüksek lisans ve doktora derecelerini Selçuk Üniversitesi’nde Halkla İlişkiler ve Tanıtım alanında almıştır.

Akademiye geçmeden önce 2011–2014 yılları arasında Anadolu Birlik Holding’de (Torku) medya ve halkla ilişkiler alanında

çalışmıştır.

Farklı araştırma ekipleriyle yürüttüğü son çalışmalarda influencer otantikliğini (International Journal of Consumer Studies,

2026), seyahat influencer pazarlamasında pratfall etkisini (Journal of Hospitality and Tourism Management, 2026), tüketici

kafa karışıklığını (Journal of Consumer Behaviour, 2026) ve reklamlarda dini çekicilikleri (Journal of Advertising, 2025)

incelemiştir.

Araştırma uygulamaları üzerine de çalışmaktadır. Ortak yazarlarıyla pazarlama araştırmalarında aracılık analizinin nasıl

yapıldığını incelemiş (Journal of Business Research, 2026) ve üretken yapay zekâ kullanılan araştırmalar için AI-TRUST adlı bir

şeffaflık protokolü önermiştir (The Service Industries Journal, 2026). Bunun yanında sistematik literatür taraması üzerine

atölye çalışmaları vermektedir.

A K A D E M İK  G Ö R E V L E R

2024– Doçent, Trabzon Üniversitesi

2020–24 Doktor Öğretim Üyesi, Trabzon Üniversitesi

2018–20 Öğretim Görevlisi, Trabzon Üniversitesi

2017–18 Öğretim Görevlisi, Karadeniz Teknik

Üniversitesi

EĞİT İM

2019 Doktora, Halkla İlişkiler ve Tanıtım, Selçuk

Üniversitesi

2012 Yüksek Lisans, Halkla İlişkiler ve Tanıtım,

Selçuk Üniversitesi

2010 Lisans, Halkla İlişkiler ve Tanıtım, Selçuk

Üniversitesi

P R OJ E ,  B U R S  V E  Ö D Ü L L E R

2026–2028 BRIGHT-EU. Erasmus+ Jean Monnet (EACEA) projesi, no. 101240475. Araştırmacı. Yürütücü Prof. Dr.

Mustafa Bayrakçı, Sakarya Üniversitesi.

2026 TÜBİTAK 2219 Doktora Sonrası Araştırma Bursu. Lancaster Üniversitesi İşletme Fakültesi, Pazarlama

Bölümü, Birleşik Krallık. 12 ay, 2027’de başlıyor.

2026 Erasmus+ Personel Eğitim Hareketliliği. Guglielmo Marconi Üniversitesi, İtalya.

2024’ten beri TÜBİTAK Yayın Teşvik Desteği. Uluslararası Bilimsel Yayınları Teşvik Programı (UBYT). 2024’ten bu yana

düzenli olarak almaktadır.

2023–2026 Akademik Teşvik Başarı Ödülü. Trabzon Üniversitesi. 2023, 2024, 2025 ve 2026 yıllarında verildi.
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2022 Gelişmeleri Kaçırma Korkusu (FoMO) Ölçeği, sosyal medya bağlamı . Zhang ve arkadaşlarının (2020)

ölçeğinin sosyal medya bağlamında Türkçe uyarlaması. Kişisel FoMO ve sosyal FoMO olmak üzere iki

boyut, iki örneklemle (N = 251 ve N = 353) doğrulandı. https://doi.org/10.26650/SP2021-838539

2025 Çevrimiçi Disinhibisyon Ölçeği (ÇDÖ) Türkçe formu . Stuart ve Scott’ın (2021) ölçeğinin Türkçe formu.

Dört üniversite öğrencisi örnekleminde (N = 663) tek boyutlu yapı, ölçüt geçerliği ve test-tekrar test

güvenirliği sınandı. https://doi.org/10.29228/joh.81794

2022 Taraftarların sosyal medyada takım takip motivasyonları ölçeği . Kullanımlar ve doyumlar kuramına

dayalı 36 maddelik ölçek. Beş boyut: haber ve bilgi, taraftarlık, promosyon, etkileşim ve eğlence (N =

534). https://doi.org/10.29228/itamder.58033

https://doi.org/10.1016/B978-0-443-29863-9.00143-4
https://iletisimansiklopedisi.com/2023/09/08/sosyal-medya-yorgunlugu-social-media-fatigue/
https://iletisimansiklopedisi.com/2023/09/08/sosyal-medya-yorgunlugu-social-media-fatigue/
https://iletisimansiklopedisi.com/2023/08/16/ikincil-ekran-second-screen/
https://iletisimansiklopedisi.com/2023/08/16/ikincil-ekran-second-screen/
https://iletisimansiklopedisi.com/2022/12/19/sosyal-medya-baglaminda-gelismeleri-kacirma-korkusu-fomo-fomo-in-the-social-media-context/
https://iletisimansiklopedisi.com/2022/12/19/sosyal-medya-baglaminda-gelismeleri-kacirma-korkusu-fomo-fomo-in-the-social-media-context/
https://doi.org/10.17261/Pressacademia.2023.1784
https://doi.org/10.26650/SP2021-838539
https://doi.org/10.26650/SP2021-838539
https://doi.org/10.29228/joh.81794
https://doi.org/10.29228/joh.81794
https://doi.org/10.29228/itamder.58033
https://doi.org/10.29228/itamder.58033


5 / 5Fatih Çelik · Özgeçmiş · Son güncelleme: Kasım 2026 · drfatihcelik.com

D A V E T L İ  K O N UŞM A L A R

30 Eylül 2026 Sosyal Bilimlerde SSCI Yayın Stratejileri: Metodolojiden Uygulamaya Sistematik Literatür Taraması.

SOBIAD Teknoloji, çevrimiçi

13 Haziran 2026 Pazarlama Alanında SSCI Yayın Stratejileri: Metodolojiden Uygulamaya Sistematik Literatür Taraması. 14.

PAAYS, Sivas Cumhuriyet Üniversitesi

30 Nisan 2026 Sistematik Literatür Taraması: Metodolojiden Uygulamaya. Trabzon Üniversitesi Turizm ve Otelcilik MYO,
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7 Ocak 2025 Sistematik Literatür Taraması: Metodolojiden Uygulamaya. @processmacronotlari ve Social Mucit

Academic Review, çevrimiçi

D E R S L E R

Trabzon Üniversitesi Vakfıkebir Meslek Yüksekokulu’nda pazarlama, reklamcılık ve halkla ilişkiler alanlarında ön lisans

dersleri vermektedir. Sistematik literatür taraması üzerine atölyeler de düzenlemektedir.

Pazarlama ve tüketici davranışları. Pazarlama İlkeleri; Tüketici Davranışları; Dijital Çağda Tüketici Psikolojisi; Pazarlama

Araştırması; Elektronik Pazarlama; Çok Kanallı Müşteri Deneyimi.

Reklam ve halkla ilişkiler. Reklamcılığa Giriş; Halkla İlişkiler; Halkla İlişkiler Uygulamaları I; Halkla İlişkiler Uygulamaları II.

Lisansüstü danışmanlıklar. Yüksek lisans tezi ikinci danışmanlığı: Koç, N. (2024), Trabzon Üniversitesi.
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Hakemlik

International Journal of Consumer Studies; International Journal of Contemporary Hospitality Management; Journal of
Retailing and Consumer Services; Journal of Hospitality and Tourism Management; Journal of Consumer Marketing; Journal of
Interactive Advertising; Consumer Behavior in Tourism and Hospitality; Global Knowledge, Memory and Communication; Cogent
Business & Management; Sustainable Futures; International Journal of Business & Economic Studies; ve birçok dergi.

Yayın kurulu

Social Mucit Academic Review, Yayın Danışma Kurulu üyesi (2024–).

İdari görevler

2025– Üniversite Kalite Komisyonu üyesi
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